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Comencemos...



Al principio pensé 
en una foto, pero 
luego se me metió 
en la cabeza la idea 
de poner un vídeo.

Lu. Lucía.  
Lucía Moreno Herranz

Desde bien pequeñita me ha 
encantado todo lo relativo a lo 
manual y creativo, llenando ho-
jas y hojas con dibujos, haciendo 
muñecos de papel e imaginando 
mil escenarios visuales posibles. Si 
le sumamos el nacer en el 2000, la 
era de la tecnología, ¿a qué me iba 
a dedicar si no es a esto? 

Juntar mi pasión por la creativi-
dad y el diseño me hizo cursar el 
Máster de Diseño Gráfico de La 
Gauss, después de hacer el grado 
de Bellas Artes en Málaga, y así dar 
rienda suelta a mis capacidades y 
explotar mi potencial.

Sigo siendo esa niña que imagina 
y crea mil ideas por pasión, que 
experimenta con lo tecnológico 
y lo manual, que no se rinde hasta 
darle una vuelta de tuerca a las co-
sas para sacarlas de lo común, que 
busca lo diferente sin estancarse 
en algo concreto.
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Haz click o escanea 
este QR para ver un 
vídeo adelanto  para 
redes sociales:

Revista:
Serial Foodie

La revista Serial Foodie nace 
con la idea de llevar una temá-
tica concreta sobre el mundo 
de la gastronomía, alejándose 
de las típicas publicaciones 
centradas en recetas y compo-
siciones simples, reivindicando 
así su puesto en el mercado y 
aunando a los amantes de la 
gastronomía y los del diseño.

Con una dirección fotográfica 
muy distintiva, contenidos de 
calidad y unas composiciones 
que muestran la preocupa-
ción de la revista en cuanto al 
diseño, la revista Serial Foodie 
se hace un hueco en las estan-
terías de los apasionados de 
ambos mundos.

https://qr.gorilasforms.es/2vwerd
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La parte trasera incluye una solapa 
que desvela los créditos de la publi-
cación y el slogan por completo.

82022—2023Editorial Portfolio
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Colección:
Fenómenos

Bajo el nombre de Fenómenos 
nace una edición muy cuidada 
de tres clásicos del misterio y 
terror de los siglos XIX y XX.

Tras el proceso de investi-
gación, se llegó a un punto en 
común; y es que las tres nove-
las tratan, en su profundidad, 
de crímenes y asesinatos. Esta 
circunstancia hace que se pue-
da sacar partido a la temática 
del crimen por resolver desde 
un estilo policíaco. 

Para ello, se toman referen-
cias de elementos propios de 
una escena del crimen como 
lo son la sangre y las bolsas de 
evidencias, ayudándonos de los 
acabados especiales.
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Las cubiertas cuentan con un golpe en 
seco de un icono que refleja una carac-
terística del libro.

122022—2023Editorial Portfolio
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Las cubiertas cuentan con unos patrones de 
manchas de sangre con tinta especial UV, las 
cuales aparecen únicamente cuando se expone el 
libro a luz ultravioleta.

Editorial Portfolio
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Sobrecubiertas transparentes con tinta blanca 
a modo de bolsa de evidencias.

Editorial Portfolio
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Las guardas siguen la misma 
dinámica que las portadas en 
cuanto al barniz y el juego de 
desvelar lo oculto con la luz UV.

Esta vez con textos escritos a 
mano y escaneados. Cada texto 
es relevante y concluyente de-
pendiendo del libro.
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El packaging contenedor de los 
tres libros no podía ser otro que 
un maletín de trabajo encargado 
de llevar las pruebas y evidencias 
de los casos. 

En él se entregan los tres volú-
menes y una  linterna de luz UV 
con el logo de la editorial. El male-
tín queda cerrado con un fajín de 
cartón plastificado de 10 cm de 
alto y 1 mm de grosor.

Editorial
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Maquetación:
Manuales 
de marca

Es importante, a la hora del 
branding, tener estipuladas 
unas pautas a seguir en la 
identidad visual de cualquier 
empresa. En estos diferentes 
manuales de marca vemos 
ejemplo de ello.
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Red Hook es una editorial de libros centrados 
en títulos clásicos de terror y misterio de los 
siglos XIX y XX. En su manual básico de refe-
rencia vemos la normalización, adaptaciones y 
construcción de su logotipo.

El manual es un tríptico de 20x20cm doblado.
Editorial Portfolio
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Para esta almazara, el manual incluía nor-
mativas para el uso de grafismos, contrastes 
de color y dirección fotográfica, además de lo 
básico antes visto.

El tamaño es de A5 doblado y la encuaderna-
ción en grapa.

Editorial Portfolio
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Para la finca/restaurante La Gata se hizo un 
manual de referencia básico en el que se inclu-
yen los grafismos, construcción, adaptaciones 
y normalización de la marca.

Encuadernación libro con hilo de A4 apaisado.

Editorial Portfolio
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Revista IL:
Infografía

Para este trabajo se trató la 
temática de los jóvenes espa-
ñoles más buscados en Inter-
net, haciendo un segmento por 
generaciones para comparar 
los datos. 

La estética de la infografía en-
caja dentro de la famosa revis-
ta IL Magazine.
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Fanzine:
Santos 
y Diablos

Santos y Diablos es un fanzine 
inspirado en el libro de ficción  
CARCOMA de Layla Martínez.

En él, se dividen los diferen-
tes temas de los que habla el 
propio libro, acompañándolos 
con una poesía. Los grafismos 
e imaginería se inspiran tam-
bién de lo propios personajes y 
trama de la novela.
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«También me gusta 
el diseño, también 
me gusta escribir. 
Supongo que es por 
ello que hago esto»

Editorial

El resultado es un A5 (doblado) 
con encuadernación en grapa y 
papel de tipo Offset de 110 gramos.
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Centro artístico CARMA

Atelier nupcial Eire Santander

Finca restaurante La Gata

Marca personal Lu

Festival Danzad, Danzad

BRANDING

2
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Centro artístico:
CARMA

CARMA es el nuevo centro 
artístico de Málaga. La marca 
tiene un posicionamiento claro 
en cuanto a su público objetivo y 
principios de la propia identidad: 
una marca joven que se enfoca 
en las ramas culturales de la 
provincia andaluza.

El objetivo es crear una marca 
que refleje la idea de comuni-
dad cultural poniendo en valor 
el cambio, la singularidad y el 
intercambio de disciplinas. Es 
así como se propone una mar-
ca camaleónica; fundiendo el 
diseño limpio (y de información 
clara) con el contrapunto de la 
aleatoriedad y originalidad de 
hacer un sistema visual donde 
todo el mundo pueda partici-
par y obtener así, una identidad 
única y cercana a su público.

Haz click o escanea 
este QR para ver el 
logo reveal:

https://qr.gorilasforms.es/ux9pnt
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El logo viene, en su mayoría de 
casos, acompañado del que lla-
maremos logo* y que se refiere 
a las versiones del logotipo 
realizadas a mano directamen-
te con medios tradicionales por 
parte de la comunidad. La ver-

satilidad de este sistema visual 
conlleva un alto reconocimiento 
y distinción entre lo que podrían 
ser sus competidores y hacen 
de la marca CARMA una iden-
tidad original, participativa y 
memorable al público. 

1X

1Y
1Y

6X
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Papelería:

-Tarjetas (requieren logo*). 
85x55 mm. Papel Offset 350 g.

-Tarjetón CARMA. 150x200 mm. 
Papel Offset 200 g.

-Hoja carta A4 (requiere logo*).

-Sobre (requiere logo*).

-Landyard (requiere logo*).
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-Planificación de distri-
bución e imagen en re-
des sociales (Instagram).

-Totebag y camiseta de 
algodón (se insta al com-
prador a hacer un logo* 
en ambas piezas).

Modelos de comunicacio-
nes dentro del centro e 
iconografía personalizada.

Branding Portfolio
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Eire Santander, quiere pro-
poner un cambio en el mundo 
de la moda nupcial, algo que 
salga de los típicos iconos de 
boda y añada toques desen-
fadados, sin legar a perder el 
clasicismo y tradicionalismo 
que acompaña a la marca y al 
sector. Se buscan elementos 
reconocibles que doten a Eire 
Santander de personalidad y 
diferenciación en el mundo de 
los trajes de novia.

Para ello que se apuesta por 
una mezcla con un alto con-
traste e iconicidad, no solo por 
la tipografía utilizada o el color, 
sino también por el tono de voz, 
los detalles de cara al cliente y 
el nivel de reconocimiento de la 
propia  marca.

Atelier nupcial:
Eire 
Santander



Branding Portfolio 2022—2023 37

9y 5x

2,
5x

3,5x

Para que la marca sea me-
morable, se utiliza el claim “y 
punto”. Esto, a caballo entre 
lo coloquial y lo imperativo, 
acompañará a las comunica-
ciones de una manera activa 
y claramente notoria. La idea 
es hacer que Eire Santander 
respire de un modo más 
distendido y cercano, sin 
perder el estatus gracias a la 
elección de color y composi-
ción minimalista. Este claim, 
además, se presta a poder 
jugar en muchas de las apli-
caciones, haciendo al propio 
punto símbolo de la marca.
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Papelería:

-Sobres

-Tarjetones de bienvenida para las 
novias. 240 g. Papel Offset.

-Hoja de ideas para diseños. A4.

-Etiquetas. En ellas se escribe a mano 
el nombre de la clienta. 60x60 mm y 
60x50 mm.  300g. Offset.

-Pegatina para poner en la percha una 
vez elegida la compra.

-Tarjetas de visita. 85x40 mm. 300g. 
Papel Offset.
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Diseños adicionales:

-Bolsa de algodón para guardar vesti-
dos/trajes con cremallera lateral para 
no dañar las prendas compradas.

-Percha.

-Propuesta de corpóreo con letrero 3D.

Eire 
y 
punto 
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La Gata es un espacio ru-
ral-gastronómico limítrofe con 
los olivares principales de la 
almazara de La Alcuza.

Destaca la confianza que 
quiere generar de cara al 
público y la estrecha relación 
con lo rural, mezclándose con 
toques más modernos y ha-
ciendo del espacio no solo un 
servicio, sino una experiencia 
diferente en su ámbito.

Para los grafismos nos fija-
mos en el espacio rural y en el 
paisaje con líneas que recuer-
dan a los trazos que se ven de 
manera aérea en los cultivos 
del olivo y al propio horizonte.

Finca restaurante:
La Gata
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-Carta menú 105x180 mm. 
Papel Offset de 200g.

-Estuche de imitación tela 
con serigrafía. 

-Tarjetas de visita. Golpe en 
seco. 55x85 mm. 300 g. 

-Modelo de ticket recibo.
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-Posavasos de corcho.

-Plato de servicio.

-Delantal de tela con tiras de 
cuero sintético.

-Propuesta para la fachada

432022—2023Branding Portfolio
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Siempre será un verdadero 
reto realizar una marca per-
sonal. Por lo que para la mía, 
Lu, quiero denotar los pun-
tos claves que me definen y 
evidencian lo que soy como 
diseñadora: versátil, ordena-
da, cercana, disruptiva de lo 
común y siempre con ganas 
de experimentar.

La marca Lu mezcla la ele-
gancia y orden de las compo-
siciones con comunicaciones 
directas de tú a tú haciendo 
que, junto al uso del color, se 
cree una marca cercana. Man-
teniendo la simpleza y elegan-
cia, respetando los espacios y 
permitiendo la versatilidad de la 
imagen visual.

Marca personal:
Lu

Haz click o escanea 
este QR para ver el 
logo reveal:

https://qr.gorilasforms.es/jrh1iv
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Y esta es mi marca 
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Currículum, hoja carta y carpeta para 
documentación con golpe en seco.

462022—2023

El tono de voz es muy impor-
tante en la marca ya que es el 
medio para realzar los valores 
de cercanía que se quieren 

trasmitir. Todas, o casi todas, 
las comunicaciones requieren 
de una oración que se dirija di-
rectamente al lector, de tú a tú.

Branding Portfolio
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Hoja para apuntes y modelo de factura.Totebag de algodón con serigrafía, 
chapa y bloc de notas A6.
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Málaga albergará en el anti-
guo Centro de Exposiciones 
Sur, Teatro Nuevo, la primera 
edición del festival de danza 
Danzad, Danzad. 

El evento requiere de una 
imagen que transmita la fres-
cura, la mezcla y la alegría que 
propone un festival marcado 
por el acercamiento de la dan-
za clásica y la moderna hacia 
un público contemporáneo e 
interesado en la cultura. 

Danzad, Danzad apuesta 
por alejarse de la percepción 
clásica que se tiene de este tipo 
de festivales, requiriendo una 
imagen que concuerde con sus 
características, diferenciándo-
se de la competencia.

Festival:
Danzad, 
Danzad
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-Landyard para abono completo

-Entradas para abono completo

-Entradas para días sueltos y obras de teatro individuales

El logotipo de Danzad, Danzad 
se construye desde la idea del 
movimiento con un escaneo 
físico de la tipografía, movién-
dolo de manera que genere esas 
ondas sinuosas que reflejan el 
espíritu danzante que respira el 
propio festival.

El logotipo es lo suficiente-
mente reconocible (tanto junto 
a la imagen del festival como 
en solitario) como para poder 
realizar cambios en las ondas 
de la palabra Danzad y así tener 
varias versiones del logotipo.
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Camisetas  y gorra tipo “bucket” de 
algodón. Se incluye una camiseta pen-
sada para el personal del evento.

502022—2023
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Tanto la totebag como las 
libretas, pegatinas y vasos 
están pensadas para ven-
derse en la tienda del propio 
recinto del festival.

Que 
empie-
ce el 
baile

Branding Portfolio
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Danzad, Danzad

Mini 100% eléctrico

CARMA

CARTELERÍA

3
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Danzad, Danzad

El festival incluye los carte-
les que dan la información del 
evento. Todos ellos incluyen un 
logotipo diferente y un patrón a 
modo de base.

La cartelería consta de carteles 
teaser, banderolas y tres piezas 
para los diferentes días.
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Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.

Descubre más en Mini.es

184 CV
4 asientos

234 km autonomía

552022—2023Cartelería

MINI 100% 
ELÉCTRICO

Para esta campaña nos vamos 
a enfocar en los conceptos que 
hay tras la idea de vehículo 
eléctrico tales como: 

— El silencio y la tranquilidad

 — El bajo consumo 

— La idea de futuro y tecnología 
(implícita en esta gama)

Para denotar las tres carac-
terísticas antes mencionadas 
se propone diferenciarse del 
mercado dejando atrás el tipo 
de fotografía más cercana a la 
de producto y publicidad que, 
en estos casos, suelen llevar las 
campañas de la competencia.

Esto se va conseguir, principal-
mente, mediante el uso de las 
maquetas hechas a mano en 
papel blanco verjurado debido 
a que dicho material refuerza 
el discurso y concepto que se 
propone desde un principio.

Haz click o escanea este 
QR para ver un pequeño 
spot publicitario:

https://qr.gorilasforms.es/djig0i
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Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.

Descubre más en Mini.es

184 CV
4 asientos
234 km autonomía

562022—2023

184 CV
4 asientos

234 km autonomía

Descubre más en Mini.es

Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.

Cartelería Portfolio
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Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.

Descubre más en Mini.es

184 CV
4 asientos
234 km autonomía

572022—2023

Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.

Descubre más en Mini.es

184 CV
4 asientos

234 km autonomía

Cartelería Portfolio

184 CV
4 asientos

234 km autonomía

Descubre más en Mini.es

Reduce el consumo.
Maximiza tus posibilidades.
Sé parte del cambio.
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CARMA

Para el centro artístico CARMA 
también se concibe una carte-
lería, la cual sigue la estética de 
los logos*, referenciados en el 
apartado de Branding (página 
61), y el estilo de comunicación. 
Ambos son dobles. 

El cartel de inauguración (a la 
derecha) se presenta de mane-
ra conjunta, de la misma manera 
que los que anuncian los distin-
tos eventos (siguiente pliego), 
que disponen la foto de referen-
cia junto al de información sobre 
el propio evento.
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La Alcuza AOVE artesanal

GoDog Snacks para perros

PACKAGING

4
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Packaging de las tres botellas. 
Se relacionan elementos re-
lativos al cultivo y un color en 
específico para cada tipo de las 
tres variedades. 

612022—2023Packaging

La Alcuza propone una marca 
preocupada por poner en valor 
el trabajo artesanal y tradicio-
nal de las almazaras y los pro-
cesos de extracción mecánicos, 
poniendo especial atención en lo 
ecológico del asunto y en la vin-
culación al paisaje que simboliza.

Los grafismos vienen dados 
como referencia clara al pai-
saje típico de los olivares. Las 
líneas horizontales y los rastros 
no definidos evocan a las líneas 
que forman visualmente los 
cultivos y las tierras que tanto 
cuida y valora la marca.

La Alcuza
AOVE artesanal
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Además, para hon-
rar el sentimiento a 
su origen, a cada va-
riedad de botella se 
le asigna un poema 
de un poeta anda-
luz. Dichos poemas 
guardan relación 
con el nombre de 
cada botella.

Packaging
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Packaging para las tres bolsitas. 
Al ponerse en una estantería 
de supermercado, forma un 
carrusel de perros corriendo.

632022—2023Packaging

GoDog se propone ser la princi-
pal embajadora del movimiento 
#RealFood para mascotas.

Para conseguir desbancarse 
de las demás y, sin perder la idea 
de ser una marca de confianza, 
amable y natural, se construye 
un estilo para sus packagings 
que denote el mundo interior 
que respira y sus valores.

 Mediante dibujos iconográfi-
cos de líneas sencillas y colores 
desaturados presentamos a 
GoDog como una opción de con-
fianza, amble, natural y cercana 
para aquellos que miman a los 
reyes de las casas: las mascotas.

GoDog
Snacks saludables para perros
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En la parte trasera se reflejan los datos 
nutricionales, de contacto, código de barras 
y un texto resumen del producto.

Pequeños pero perfectos premios de entrenamiento, hechos 
con carne, frutas y verduras irresistiblemente sabrosas.

Todos merecemos un regalo cuando enorgullecemos a alguien que amamos. 
Diseñamos estos premios pensando en el entrenamiento de los perros, para 
que sean un perfecto "bien hecho" por su buen comportamiento.

Elaborados con los mejores cortes de pollo y pato, estos snacks sin cereales 
están llenos de ingredientes simples, irresistibles y saludables. Envasados 
con proteína de alta calidad, combinamos la carne con la calabaza y el 
plátano naturalmente nutritivos y ricos en vitaminas y minerales. Todo 
cuidadosamente cocinado y envasado (en bolsas de papel fáciles de 
reciclar), y por último, pero no menos importante, donamos el 1% de todas 
nuestras ventas a organizaciones benéficas que ayudan a cuidar a los perros 
que nosotros no podemos atender.

Bites de pato y pollo
con calabaza y plátano

Ingredientes:

Cantidades:
Sin cereales.
Sin aditivos nutricionales/kg.

Componentes analíticos:

Composición:
Pato, pollo, calabaza y plátano. Pollo 70%, pato 14,8%, patata, 

glicerol (de aceite de colza), 
minerales, calabaza 1%, plátano 1%.

Proteína bruta 33%, aceites y grasas 
brutos 11%, fibras brutas 2%, ceniza 
bruta 7%, humedad 25%.

Peso/perro Gr por día

0 - 5 .......................max. 13

6 - 10 .......................max. 20

11 - 20 .......................max. 33

21 - 30  .......................max. 45

31 - 40 .......................max. 56

Servicio de atención al consumidor.
www.godog.com
hola@godog.com
ES: 952 30 86 79
Av. de Plutarco, 75, 29010 
Málaga, Madrid, España

2022 GODOG Company.
Todos los derechos reservados ™ 

Estos snacks no deben 
representar más del 10% de la 
dieta diaria de su perro.

Producido en España.

Consumir preferentemente 
antes del: ver parte superior.
Conservar en lugar fresco y seco.

1 5 2 2 4 8 7 3

Embalaje totalmente sostenible. 
Ingredientes de Origen Ético.

50g 

El #RealFood 
que se merecen

Packaging

50 g

Receta 
equilibrada

Alimentos 
frescos

Horneado a 
fuego lento

El #RealFood que se merecen

Pato y pollo
con calabaza y plátano

100% natural 1% del beneficio       

       a protectoras locales 

En la parte frontal se distribuyen las propie-
dades de los snacks, los ingredientes base e 
identificación de marca. Cada paquete incluye 
un patrón diferente para cada variedad.

Distribución de 
los paquetes
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640 53 70 00
hi@luciamorenoherranz.com
luciamorenoherranz.com

Behance: Lu Moreno Herranz
Instagram: @luciam.herranz

Me puedes contactar por aquí:

O ver más cositas (y tambien contactarme):

Hasta aquí... por ahora 
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